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ONSOz

Sinestezi, bir duyu organinin uyarilmasiyla beraber istemsiz ve oto-
matik bicimde bir diger duyunun daha uyarilmasi olarak aciklanmakta
olan norolojik ve psikolojik temelli bir fenomendir. Somut olanlar (izerin-
den felsefeye yeni bir baslangi¢ yaptirmak iddiasiyla ortaya ¢ikan, feno-
menolojinin kurucusu Alman filozof Hussler'a gore, “Fenomoloji goriinis-
lerin bilimidir. Dinya gorindigu sekli ile algilanir ve de goriintsler onlar
goOzleyen 6zneye baghdir.” Diger taraftan “kendini algi nesnesine yansit-
mak” olarak tanimlanan 6zdesleyim (einfiihlung) kavramini fenomenolojik
estetik teorileri arasina sokan Unlt Alman filozof Theodor Lipps “6znenin
nesnede duyumsadigi sey yasamin kendisidir” s6zu ile psikolojik ve felsefi
acidan disiplinlerarasi bir¢ok arastirmaya ilham kaynagi olmustur. Sineste-
zi arastirmalari da objenin goriinustinden yola ¢ikarak duyusal deneyime
iliskin teori gelistirmek amaciyla gerceklestirilen disiplinlerarasi pazarlama
arastirmalarina konu olmaktadir. Clink{ ticari bir Griin olarak metanin de-
gerlendirilmesi ancak duyulardan gelenler ile bunlara verilen tepkilerin
analiz edilmesi ile miimkin gorilmektedir.

Metada algilanarak satin alinan sey aslinda tuketici deneyimidir. Ti-
keticiler cekim alanina siriklendikleri metalara adeta kendi duygu diinya-
larini aktararak onlara hayat vermektedir. Yipranmis bir elbiseye bakildi-
ginda duyulan eziklik hissi ya da yiksek bir araca binerken duyulan yiicelik
hissi buna 6rnek gosterilebilir.

Meta estetiginin insan duyularina hitap eden ebedi etkilesiminin yani
sira insan beyninin kivrimlarindaki gizemli evrenin kesfi devam etmekte-
dir. 7 Up, teneke kutu tasarimindaki yesile % 15 daha fazla sar renk ile
mudahale edince, tiiketici bunu Urlintn tadinda daha fazla narenciye sek-
linde algilamis ve aslinda hig¢ varolmayan bir formil degisikligini protesto
etmistir. Buna benzer sayisiz tiiketici davranisi 6rnegi mevcuttur. Renklerin
tadina varilabilmesi ya da ses olarak duyulabilmesi kiside sinestezinin var-
ligina isaret eder. Son yillarda gelisen goriintiileme teknolojisinin toplum-
da var olan sinestet oranini ortaya koymasi ile birlikte, belki de cogumu-
zun, testler sonucunda tespit edilene degin farkinda olmadigimiz bicimde
belirli bir sevide sinestet olabilecegimiz olasihgi distinilebilir. Duyular
arasindaki bu fenomenolojik durum pazarlama yonetim ve stratejisi izeri-
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ne arastirma yapanlarin dogrudan ilgi ve etki alanindadir. Diyebiliriz ki ge-
lecek yillar boyunca tiiketim motivasyonumuz meta estetiginin sinestetik
mesajlarina ¢ok daha fazla maruz kalacaktir. Sinestezi ve pazarlamanin ge-
nel kabul goren temel terminolojisi ile burada aktariimis olan ilgili tim bil-
gilere dayanarak sinestetik pazarlamayi “Uriiniin tanitiimasi ve tiiketiciye
ulastinlmasi ¢calismalarinin metanin hos bir yasam deneyimi sunacagi me-
sajini icerecek bicimde ve de tiketicinin birden ¢ok duyusunu pozitif yon-
de etkilesime gecirerek yirutilmesi” olarak tanimlayabiliriz.

Dr. Ogr. Uyesi Kamil AHAT
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